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विपणन संशोधनाची उद्दीष्टे 

• १. खरेदीदार ओळखणे 

• २.ग्राहकांचा प्रतिसाद जाणणे 

• ३.विक्रिय संिधधन कायाधचे मोजमाप 

• ४. बाजारपेठ खचध ि नफा जाणणे 

• ५ बाजारपेठ तनयंत्रण 

• ६. बाह्य घटकांिर तनयंत्रण



विपणन संशोधनाची महत्ि 

• १. विस्िाररि बाजारपेठ

• २. ग्राहकांची बाजारपेठ 

• ३. निनिीन विपणन सकंल्पना

• ४. ग्राहकांचे मानसशास्त्र

• ५. प्रतिस्पध्याधिर मि करिा येिे 

• ६. िांत्रत्रक बदल 



विपणन संशोधनाच्या अिस्था 

• १. संशोधनाची उद्दीष्टे ठरविणे 
• २. स्स्थिीचे विश्लेषण करणे 
• ३. संशोधन योजनेची आखणी करणे 
• ४. िथ्य ि आकडिेारी गोळा करणे 
• ५. आकडिेारी प्रस्िुिीकरण करणे 
• ६. आकडिेारीचे विश्लेषण करून तनष्कषध काढणे 
• ७. संशोधनाचा अहिाल ियार करणे 
• ८. संशोधनाचा पाठपुरािा करणे 



विपणन संशोधनाची व्याप्िी 

• १. ग्राहक संशोधन 
• २. बाजारपेठ संशोधन 
• ३. वििी संशोधन 
• ४. िस्िू संशोधन 
• ५. वििरण संशोधन 
• ६. जाहहराि संशोधन 
• ७. क्रकंमि संशोधन 
• ८. अभिपे्ररणा संशोधन



विपणन संशोधनाचे फायदे  

• १. बाजारपेठेचा शोध 
• २. बाजारपेठेसंबंधी माहहिी 
• ३. विपन्न बाबि अचूक तनणधय 
• ४. ग्राहकांची माहहिी 
• ५. विपणन धोरणे 
• ६. वििी संिधधनसाठी उपाययोजना 
• ७. जाहहरािीची पररणामकारकिा 
• ८. बदलणाऱ्या घटकांचा पररणाम 
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